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KORZYSCI DLA M$P WYNIKAJACE Z ICH UDZIALU W PROJEKCIE

7 Cudéw Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich

1) MSOIIE (Mazurski System Obstugi Inwestora i Eksportera) - udziat przy projektowaniu i testowaniu systemu
a) udziat w wypracowaniu standardéw obstugi eksportera i inwestora na poziomie gmin uczestniczacych w
projekcie

- wptyw na uproszczenie badz tworzenie procedur ww. zakresie,

- wptyw na informacje zamieszczane w SIG (Systemie Informacji Gospodarczej),

- wsparcie w zakresie uruchomienia i rozwoju dziatalnosci eksportowej,

- pomoc w zakresie obstugi inwestorow, wsparcia eksporteréw oraz wpierania budowania faicuchéw
kooperacyjnych,

- pomoc w zakresie realizacji proceséw inwestycyjnych poza obszarem wojewddztwa warminsko-mazurskiego,

- pomoc w zakresie wchodzenia w taricuchy kooperacyjne /klastry o zasiegu krajowym i miedzynarodowym.

2) SIG (System Informacji Gospodarczej) - udziat w projektowaniu i testowaniu systemu
- banery reklamowe przedsiebiorcéw z linkami do ich stron internetowych,

- promocja produktéw eksportowych,

- dostep do wystandaryzowanej bazy danych potencjalnych kontrahentéw;

3) SIW (system Identyfikacji Wizualnej) - zwiekszenie integracji przedsiebiorcow dziatajgcych na obszarze KWIM
- identyfikacja przedsiebiorcy z markg KIWM.
- korzystanie przez przedsiebiorstwa z logotypu, gadzetéw, folderdw, stoiska.

4) Business in Mazury -udziat w spotkaniach

a) Organizacja cyklu spotkan

- nawigzywanie, budowanie i rozwdj kontaktow gospodarczych,

- linkowanie przedsiebiorcow,

- budowanie fancuchéw powigzan / kooperacji podmiotéw gospodarczych,
b) Organizacja trzech dwudniowych konferencji

-materiaty reklamowe i promocyjne,

- bezptatna reklama na rynkach zagranicznych,

- bezposrednie nawigzywanie kontaktéw biznesowych,

- bezptatna reklama w mediach krajowych,

- nawigzywanie kontaktow biznesowych,

- udziat w panelach branzowych,

- udziat mazurskich firm w wydarzeniu o charakterze wystawienniczym,

5) Ogdlnopolska kampania reklamowa

- promocja KWJM jako atrakcyjnego regionu pod wzgledem mozliwosci rozwoju biznesu, przedstawiajgcym
przewagi konkurencyjne,

- pokazanie przewag konkurencyjnych w zakresie gospodarki i zachecenie do inwestowania na terenie WJM

- pokazanie potencjatu gospodarczego KWJM w oparciu o 3 RIS (Regionalne Inteligentne Specjalizacje: Ekonomia
wody, Zywnos$¢ wysokiej jakosci oraz Drewno i meblarstwo) pod hastem: ,KWJM. Wiecej niz turystyka”,

6) Organizacja misji przyjazdowych oraz promocji obszaru w zagranicznych mediach

- nawigzywanie kontaktdw biznesowych podczas spotkan biznesowych oraz wizyt studyjnych,
- mozliwosc¢ prezentacji zagranicznym przedsiebiorcom swojej firmy podczas wizyt studyjnych,
- budowania powigzan kooperacyjnych w wymiarze miedzynarodowym,

- promocja w zagranicznych mediach,

- nawigzanie wspotpracy i wymiana dobrych praktyk z zagranicznymi firmami,

7) Dziatania PR w Polsce i zagranica

- prezentacja oferty inwestycyjnej KWJM oraz oferty w turystyce biznesowej w mediach,

- wzmocnienie identyfikacji oferty inwestycyjnej KWJM oraz oferty w turystyce biznesowej,
- publikacja wizytéwek firm,

- reklama firm w Polsce i zagranicg w mediach.



